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INTRODUCAO

Um projeto de identidade visual tem o propdsito de desenvolver a
marca e os elementos graficos que constituem a
representacao/apresentacao visual de uma instituicdo ou de um
produto de forma sistematizada.

Este manual foi criado para direcionar o uso da marca do Grupo Faros
tanto por profissionais da area (designers, publicitarios) quanto para os
funcionarios que necessitam dos formatos mais usuais da marca. De
forma simples, apresentamos as informagdes necessarias para o seu
uso, alémda consolidacdo da marcacomoidentidade para o publico.
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INSTITUICAO

Missao: Assistir aos nossos clientes fornecendo alternativas e solugdes na gestdo
empresarial, sendo parceiro de negdcios nas diferentes areas e regides onde
atuamos, fomentando o desenvolvimento social e econOmico sustentavel,
preservando o meio ambiente e buscando a qualificagado profissional continua.

Visdo: Sermos uma referéncia de ética, qualidade e profissionalismo na assessoria
empresarial.

Valores: As Pessoas; A Etica; O Cliente; A Transparéncia; O profissionalismo; A
Inovacao. A responsabilidade; A competéncia.
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HISTORICO

A Faros Assessoria Contabil foi fundada em 1999, em Recife/PE. Sua trajetéria comegou com o desenvolvimento
de servigos técnicos especializados, voltados para o atendimento in loco, especificamente na assessoria contabil.
A partir de 2001, a Faros comegou a participar de algumas feiras e exposi¢des — que de maneira reflexa Ihe
oportunizaram o credenciamento de um portfélio mais abrangente na assessoria contabil, fiscal e tributaria —
promovendo varios trabalhos de recuperacao fiscal em grandes empresas do nordeste, contabilizando ao final,
um aumento substancial da sua carteira de clientes.

Em 2003, surge a sua primeira filial em Campina Grande, idealizada pelo jovem contador e advogado Wagner
Gomes de Araujo, que em 1999 ingressou na empresa como estagiario e, ha 9 anos atua como sécio. Por ser
campinense, tinha o objetivo de desenvolver este trabalho em sua terra natal, e hoje, em parceria com grandes
clientes, consolidou sua marca atingindo as expectativas esperadas.

Nos anos subsequentes continuou-se com um expressivo crescimento, ampliando cada vez mais sua presenca
em varios segmentos, principalmente no setor sucroalcooleiro nordestino, na indUstria de mineracao, assim
como nas empresas de Construcao Civil, atingindo em 2005 a marca de 100% de crescimento.

Hoje, a Faros consiste em um grupo - Contabil, Web, RH e Sistemas, onde dispde de varios profissionais
qualificados e grandes parcerias juridicas, derivados da materializagdo do trabalho de toda sua equipe, bem assim
do grande esfor¢o empregado pelo seu sdcio fundador, o Dr. Fabio Roberto da Silva, Bel. em Ciéncias Contabeis e
Administracdo, Auditor Fiscal e Contabil, consultor do SEBRAE/PE e consultor do grupo Netlegis e Portal da Classe
Contabil.

Ha doze anos no mercado, a Faros € um exemplo de idoneidade e dedicacdo aos seus clientes e parceiros, e no
presente exercicio estdo sendo implantadas as normas ISO de qualidade na prestacao de servicos, o que a habilita
a concorrer entre as melhores do seguimento.
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CONCEITO DA MARCA | REDESIGN

Simbolo: O conceito do redesign da marca Faros foi fundamentado na proposta de
segmentacao da empresa, partindo do logo anterior com o objetivo de agregar um
significado ao mesmo. Manteve-se no simbolo a forma de cone do “"F" e a forma
circular que o envolvia. Neste mesmo “F”, imputamos a ideia de varias faces que
formam o novo "“F" extraido da tipografia Crille, fazendo alusdo aos varios
segmentos que formam o Grupo Faros. J& o circulo, apresenta-se agora mais
sintetizado e oval sugerindo uma convergéncia para o fim do cone, baseado na
missao da empresa de “suprir” as necessidades do cliente.
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Logotipo: A Faros ndo tinha uma tipografia especifica no seu logotipo. Geralmente
usava-se a Monotype Corsiva como fonte principal, ja nos segmentos, uma fonte
mais moderna, mas ainda com caracteristicas caligraficas/brush, gerando uma
problema na identidade visual da empresa. Definimos a fonte Crillee Regular Italic
para o nome Faros, com leves alteracdes na letra F, e a tipografia Sansation regular
para o subtitulo.

MARCA ANTIGA REDESIGN DA MARCA
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VERSOES DA MARCA

Em determinadas situacdes, a area para aplicagdo da marca Faros nao comporta sua
versao principal. Encontram-se abaixo duas versdes para atender a diversidade de
situagdes que podem surgir.

PROPORGAO 1:1

VERSAO VERTICAL (ou versio quadrada)
Se refere a versdo onde o simbolo fica sobre o logotipo.
Q Nas areas onde o espaco para aplicacdo da marca tiver
as proporgdes quadradas (1:1) é adequada a utilizagdo
da versao vertical.
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PROPORCAO 1:2

VERSAO HORIZONTAL (ou versio retangular)

Se refere a versao onde o simbolo fica do lado direito do
logotipo. Nas areas onde o espaco para aplicacdo da

Faras marca tiver as propor¢des retangulares (1:2 ou mais) é
adequada a utilizacdo da versdo horizontal.

askessoria empresarial
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CONSTRUCAO

Apresenta as informacgdes de construgdo da marca visando orientar a organizagao
espacial dos elementos da mesma.
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CONSTRUGAO

Apresenta as formas de organizagdo dos elementos
da marca, desde o processo de criagdo do simbolo
até as coordenadas e espacamento do logotipo.

F- -

oria empres

GRADE

A grade de construcdo é baseada em
unidades modulares

Moédulo/Unidade = 1/5 da altura da letra F
Logotipo (FAROS)= 15X 5

Simbolo (F)= 10 X9




AREJAMENTO | REDUCAO MINIMA

Para facilitar a leitura e proteger a marca da interface de outros elementos, deve
sempre haver um espagamento minimo entre titulos, textos e imagens de outros
materiais graficos. Para a reducao minima da marca Faros, sugere-se a nao
utilizagcdo do subtitulo “assessoria empresarial”
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TIPOGRAFIA

As fontes que compdem a marca Faros nao devem ser alteradas em nenhuma
hipotese. O mal uso das fontes (tipografias) descaracterizam a marca.

TIPOGRAFIAS AUXILIARES:
devem ser usadas para textos em
documentos da empresa.
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TIPOGRAFIAS DA MARCA Segoe UI Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890.:,;(:* % @!#%$'-=+?)

CRILEE REGULAR ITALIC (com leves ajustes no ‘f' e no entreletras

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVYWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz Segoe U1
1234567890.:,;(:* %@ #$'-=+7?) ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890.;,;(:*%@!#$'-=+7?)

assessorla empresarlal

SANSATION REGULAR (com ajustes no no entreletras)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRImnopqgrstuvwxyz
1234567890..,;(:* %4 @!# S -=+7)




CORES

A cor como um componente fundamental da identidade visual de uma marca, deve
ser utilizada de maneira correta e consistente.

CMYK: 95, 45,10, 0
RGB: 1,125,180
PANTONE:

CMYK: 80, 15,0, 0
RGB: 0, 167, 255
PANTONE:

CMYK: 60, 0,0, 0
RGB: 77, 200, 244
PANTONE:

faros =
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CMYK: 100, 84, 44, 44
RGB: 43,58, 81
PANTONE:

CMYK:0,0,0,80
RGB: 96, 96, 98
PANTONE:
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VERSAO MONOCROMATICA

Em situacSes onde a aplicagdo da marca fica limitada ao uso de uma sé cor a
marca deve ser aplicada em uma vers@do monocromatica.

VERSAO POSITIVA

f Faros

VERSAO NEGATIVA
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APLICACOES EM FUNDOS COLORIDOS

A marca Faros devera ser aplicada preferivelmente no fundo branco. Em
certos fundos, para uma boa legibilidade, as aplicagdes monocromaticas
deverdo ser utilizadas.
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APLICACOES EM IMAGENS

Sempre que for necessario aplicar a marca sobre fundos que prejudiquem de
alguma forma a sua leitura, como fotografias, texturas etc, o melhor recurso sera
a utilizacdo de um box branco para preservar a legibilidade da marca.
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O designer fica autorizado a experimentar o uso de brilho externo ao redor da marca bem como
suas propriedades, tais como opacidade, tamanho, ‘spread, etc em programas de edicGo de
imagem.




PROIBICOES

Estas situacOes abaixo sao inadmissiveis. Cada nova peca produzida envolve um
novo investimento. Cada aplicacao errada descaracteriza a marca e atrapalha sua
fixagdo como identidade para o publico.
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Distorcao da marca, descaracterizando-a
de suas formas originais.

A cor do simbolo estd empregada de
forma diferente do original.

O posicionamento do simbolo ndo esta de
a ' acordo com suas versdes originais.
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